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3. Thông tin về học phần 

- Tên học phần: QUẢN TRỊ GIÁ 

- Số tín chỉ: 02 

- Điều kiện tiên quyết: Kinh tế học vi mô, marketing căn bản 

4. Đối tượng áp dụng 

- Ngành đào tạo: Học phần bắt buộc đối với ngành Quản trị kinh doanh  

- Trình độ: Đại học 

- Hệ đào tạo: Chính quy 

5. Mục tiêu của học phần: 

5.1. Kiến thức 



Trang bị những kiến thức chuyên sâu về quản trị giá bao gồm:  

- Các khái niệm về giá, mức giá, vai trò của giá trong doanh nghiệp, các yếu tố ảnh 

hưởng đến giá, quản trị giá trong doanh nghiệp. 

- Các chi phí sản xuất: chi phí phân phối và bán hàng, chi phí marekting. Các chỉ 

tiêu chi phí, các phương pháp xác định chi phí. 

- Phân tích các nhu cầu thị trường, phân tích tài chính, phân tích cạnh trạnh trong 

quá trình định giá. 

- Các phương pháp xác định giá, các chiến lược giá. 

- Phối hợp giá với các yếu tố marketing- mix. 

5.2. Kỹ năng: 

- Sinh viên có khả năng đưa ra các quyết định trong quản trị giá: như phân tích 

được các nhu cầu thị trường, định giá sản phẩm trong doanh nghiệp, đưa ra các 

chiến lược giá, và phối hợp giá với các biến số marketing khác 

- Thông qua môn học, sinh viên xây dựng được kỹ năng giao tiếp, kỹ năng làm 

việc độc lập, kỹ năng tổ chức công việc, kỹ năng làm việc nhóm, kích thích tính 

sáng tạo và kỹ năng lãnh đạo trong môi trường marketing. 

5.3. Thái độ 

- Chủ động, tích cực trong học tập, nghiên cứu. 

- Có đạo đức nghề nghiệp trong các hoạt động, nghiệp vụ liên quan đến marketing. 

- Có ý thức tổ chức kỷ luật tốt. 

6. Tóm tắt nội dung học phần  

Quản trị giá là môn học chuyên ngành của sinh viên ngành quản trị marketing. 

Học phần cung cấp kiến thức chuyên sâu về quản trị giá, tập trung vào các nội dung 

sau: những vấn đề lý luận chung về quản trị giá, nghiên cứu các vấn đề phục vụ cho 

các quyết định liên quan đến quá trình định giá bán sản phẩm như: xác định các chi 

phí của một sản phẩm, các phương pháp xác định chi phí, phân tích nhu cầu thị 

trường, phân tích tài chính, phân tích cạnh trạnh trong quá trình định giá, xác định 



các phương pháp xác định giá, các chiến lược giá. Từ đó đưa ra các cách phối hợp 

giá với các yếu tố marketing- mix khác. Sinh viên vừa học lý thuyết vừa thực hành 

thông qua quan sát, tìm hiểu một số hoạt động maretking trong thực tế cũng như thảo 

luận, giải quyết vấn đề theo tình huống 

7. Phương pháp và phương tiện giảng dạy 

7.1. Phương pháp giảng dạy 

 - Phát vấn- đối thoại 

- Thuyết trình, diễn giải, phân tích 

- Thảo luận, nghiên cứu 

7.2. Phương tiện giảng dạy 

 - Kịch bản môn học, giáo trình, tài liệu tham khảo 

- Bài giảng lý thuyết, giáo án điện tử- PowerPoint 

- Máy tính, máy chiếu, phấn bảng, Internet 

8. Thang điểm đánh giá:  

Giảng viên đánh giá theo thang điểm 10, Phòng Quản lý đào tạo sẽ quy đổi 

sang thang điểm chữ và thang điểm 4 để phục vụ cho việc xếp loại trung bình học 

kỳ, trung bình tích lũy và xét học vụ. 

9. Phương pháp và nội dung đánh giá: 

9.1. Điểm chuyên cần (10%): Được chấm theo thang điểm 10, dựa trên các tiêu 

chí sau: Thời gian dự học trên lớp, ý thức học tập trên lớp, mức độ hoàn thành các 

câu hỏi, bài tập giao về nhà và nội dung tự học ở nhà… 

9.2.Kiểm tra đánh giá thường xuyên (10%) (1 bài) 

- Bài kiểm tra được thực hiện dưới hình thức kiểm tra viết hoặc bài tập nhóm. 

- Thời gian kiểm tra:  Sau khi kết thúc chương 4: Kiểm tra bài 1 

9.3.Kiểm tra đánh giá giữa học phần (10%) 

- Bài kiểm tra được thực hiện dưới hình thức kiểm tra viết 

- Thời gian kiểm tra: Sau khi kết thúc chương 6 



9.4.Thi kết thúc học phần (70%) 

      - Thi kết thúc học phần do nhà trường tổ chức vào cuối kỳ học 

      - Thi theo hình thức tự luận 

10. Tài liệu học tập và tham khảo  

10.1 Tài liệu học tập bắt buộc:  

Tài liệu do các giảng viên môn Quản trị giá tự biên soạn  

10.2. Tài liệu tham khảo: 

- Vũ Minh Đức (2008), Quản trị giá trong doanh ngnghi. NXB Đại học kinh tế 

quốc dân, Hà Nội 

- Vũ Minh Đức (2019), Quản trị giá trong doanh nghiệp. NXB đại học kinh tế quốc 

dân, Hà Nội 

11. Nội dung chi tiết học phần 

 

Chương 1: Tổng quan về quản trị giá trong doanh nghiệp 

1.1. Một số vấn đề chung về giá 

1.1.1. Khái niệm về giá và mức giá 

1.1.2. Vai trò của giá trong doanh nghiệp  

1.1.3. Các yếu tố ảnh hưởng đến giá 

1.1.4. Quy trình định giá trong doanh nghiệp 

1.2. Quản trị giá trong doanh nghiệp 

1.2.1.Khái niệm quản trị giá  

1.2.2.Quá trình quản trị giá  

1.2.3. Nội dung chủ yếu của quản trị giá 

1.2.4. Mô hình tổ chức quản trị giá 

Chương 2: Xác định và phân tích chi phí trong định giá 

2.1. Khái quát chung về chi phí trong sản xuất kinh doanh 

2.1.1. Khái niệm chi phí 



2.1.2. Phân loại chi phí 

2.1.3. Các chỉ tiêu chi phí 

2.2. Vai trò của chi phí trong hình thành giá 

2.2.1.Chi phí xác lập giới hạn thấp nhất của mức giá có thể có 

2.2.2. Chi phí là cơ sở để đánh giá khả năng mang lại lợi nhuận 

2.2.3. Chi phí là căn cứ để đánh giá tính hợp lý của các mức giá hiện hành 

2.3. Phương pháp xác định chi phí 

2.3.1 Đối tượng và đơn vị xác định chi phí 

2.3.2. Các căn cứ xác định chi phí 

2.3.3. Phương pháp xác định chi phí 

Chương 3: Phân tích nhu cầu thị trường và hành vi của khách hàng trong 

định giá 

3.1 Khái quát về cầu thị trường 

3.1.1. Khái niệm về cầu thị trường 

3.1.2. Đo lường cầu thị trường 

3.1.3. Vai trò của cầu trong định giá 

3.2. Mối liên hệ giữa cầu và giá cả 

3.2.1 Sự tác động của cầu lên giá 

3.2.2. Sự tác động của giá tới cầu thị trường 

3.2.3. Mối liên hệ giữa cầu thị trường, giá cả và doanh số bán 

3.3 Hiểu biết về hành vi khách hàng trong định giá 

3.3.1 Nhận thức về giá của khách hàng 

3.3.2. Sự sẵn lòng chi trả của khách hàng 

3.3.3. Giá trị cảm nhận, giá trị kinh tế và các yếu tố tác động đến sự nhạy cảm về 

giá của khách hàng. 

3.3.4 Tâm lý khách hàng 

 



Chương 4: Phân tích tài chính trong định giá 

4.1. Khái quát về phân tích tài chính trong định giá 

4.1.1. Vai trò của phân tích tài chính trong định giá 

4.1.2. Mục đích của phân tích tài chính trong định gia 

4.2. Phân tích sản lượng tiêu thụ hòa vốn 

4.2.1. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định và chi 

phí biến đổi không thay đổi 

4.2.2. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định không 

thay đổi, chi phí biến đổi thay đổi 

4.2.3. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định gia 

tăng, chi phí biến đổi không thay đổi 

4.2.4. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định gia 

tăng, chi phí biến đổi thay đổi 

Chương 5: Phân tích cạnh tranh trong định giá 

5.1. Khái quát chung về cạnh tranh bằng giá cả 

5.1.1. Quan niệm về cạnh tranh và giá cạnh tranh 

5.1.2. Bản chất của cạnh tranh bằng giá cả 

5.1.3. Điều kiện để cạnh tranh giá có hiệu quả 

5.2. Phân tích cạnh tranh trong định giá 

5.2.1. Nhận dạng đối thủ cạnh tranh 

5.2.2. Phân tích mục tiêu và chiến lược của đối thủ cạnh tranh 

5.2.3. Phân tích sản phẩm, giá và chi phí sản xuất kinh doanh của đối thủ cạnh 

tranh 

5.2.4. Phân tích điểm mạnh, điểm yếu của đối thủ cạnh tranh 

5..2.5. Phân tích các phản ứng của đối thủ cạnh tranh 

 

 



Chương 6: Thiết lập chiến lược giá 

6.1. Quy trình chung xác định chiến lược giá 

6.1.1. Thu thập dữ liệu 

6.1.2. Phân tích thông tin 

6.1.3. Thiết lập chiến lược giá 

6.2. Chiến lược giá cho sản phẩm mới 

6.2.1. Chiến lược giá hớt váng 

6.2.2. Chiến lược giá thâm nhập 

6.2.3. Chiến lược giá trung lập 

6.3 Chiến lược giá cho sản phẩm hiện hành  

6.3.1. Chiến lược giá theo giá cả/chất lượng 

6.3.2 Phân biệt giá 

Chương 7: Phối hợp giá với các yếu tố marketing- mix 

7.1. Phối hợp định giá và quyết định sản phẩm 

7.1.1. Giá và sản phẩm 

7.1.2. Giá và sản phẩm mới 

7.2. Phối hợp định giá và quyết định về phân phối 

7.2.1. Lựa chọn kênh phân phối thích hợp 

7.2.2. Duy trì mức giá bán lại tối thiểu 

7.2.3. Hạn chế mức giá bán lại tối đa 

7.3. Phối hợp định giá với quyết định truyền thông hỗn hợp 

7.3.1 Định giá với quảng cáo 

7.3.2. Định giá với khuyến mại 

7.3.3. Định giá với bán hàng cá nhân 

 

 

 



12. Phân bổ thời gian 

Nội dung 

Phân bổ thời gian 

Tổng 

cộng 

Thời gian 

học 

Lý 

thuyế

t 

Bài 

tập 

Thảo 

luận 

Tự học, 

tự nghiên 

cứu 

Chương 1: Tổng quan về quản trị 

giá trong doanh nghiệp 

4   8 12 
Tuần 1,2 

Chương 2: Xác định và phân tích 

chi phí trong định giá 

3 1  8 12 
Tuần 3,4 

Chương 3: Phân tích nhu cầu thị 

trường và hành vi của khách 

hàng trong định giá 

4   8 12 

Tuần 5,6 

Chương 4: Phân tích tài chính 

trong định giá 

3 1  8 12 
Tuần 7,8 

Kiểm tra giữa kỳ 1   2 3 Tuần 9 

Chương 5: Phân tích cạnh tranh 

trong định giá 

3  1 8 12 Tuần 9, 

10,11 

Chương 6: Thiết lập chiến lược 

giá 

3  1 8 12 Tuần 

11,12,13 

 

Kiểm tra thường xuyên 1   2 3 Tuần 13 

Chương 7: Phối hợp giá với các 

yếu tố marketing- mix 

3  1 8 12 Tuần 

14,15 

Tổng cộng  25 2 3 60 90  

 

 



13. Lịch trình tổ chức dạy học cụ thể: 

Bài 1 (tiết 1-2)  

Chương 1: Tổng quan về quản trị giá trong doanh nghiệp 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

1.1. Một số vấn đề chung về giá 

1.1.1. Khái niệm về giá và mức giá 

1.1.2. Vai trò của giá trong doanh 

nghiệp  

1.1.3. Các yếu tố ảnh hưởng đến giá 

1.1.4. Quy trình định giá trong doanh 

nghiệp 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 1 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 1 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 1 

Trên 

lớp 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp: 

1.2 Quản trị giá trong doanh nghiệp 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 1 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 1 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 1 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

 

 

 

 



Bài 2 (tiết 3-4)  

Chương 1: Tổng quan về quản trị giá trong doanh nghiệp 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

1.2. Quản trị giá trong doanh nghiệp 

1.2.1.Khái niệm quản trị giá  

1.2.2.Quá trình quản trị giá  

1.2.3. Nội dung chủ yếu của quản trị 

giá 

1.2.4. Mô hình tổ chức quản trị giá 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 1 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 1 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 1 

Trên 

lớp 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

2.1 Khái quát chung về chi phí trong 

sản xuất kinh doanh 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 2 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 2 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương  

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 3 (tiết 5-6)  

Chương 2: Xác định và phân tích chi phí trong định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

2.1. Khái quát chung về chi phí trong 

sản xuất kinh doanh 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 2 

Trên 

lớp 



2.1.1. Khái niệm chi phí 

2.1.2. Phân loại chi phí 

2.1.3. Các chỉ tiêu chi phí 

2.2. Vai trò của chi phí trong hình 

thành giá 

2.2.1.Chi phí xác lập giới hạn thấp nhất 

của mức giá có thể có 

2.2.2. Chi phí là cơ sở để đánh giá khả 

năng mang lại lợi nhuận 

2.2.3. Chi phí là căn cứ để đánh giá 

tính hợp lý của các mức giá hiện hành 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 2 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 2 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

2.3 Phương pháp xác định chi phí 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 2 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 2 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 2 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 4 (tiết 7-8)  

Chương 2: Xác định và phân tích chi phí trong định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 1 

2.3. Phương pháp xác định chi phí 

2.3.1 Đối tượng và đơn vị xác định chi 

phí 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 2 

Trên 

lớp 



2.3.2. Các căn cứ xác định chi phí 

2.3.3. Phương pháp xác định chi phí 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 2 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 2 

Bài tập 1 
Thực hiện tính chi phí sản xuất theo 

tình huống giảng viên cung cấp 
 

Trên 

lớp 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

3.1 Khái quát về cầu thị trường 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 4 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 5 (tiết 9-10)  

Chương 3: Phân tích nhu cầu thị trường và hành vi của khách hàng trong 

định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

3.1 Khái quát về cầu thị trường 

3.1.1. Khái niệm về cầu thị trường 

3.1.2. Đo lường cầu thị trường 

3.1.3. Vai trò của cầu trong định giá 

3.2. Mối liên hệ giữa cầu và giá cả 

3.2.1 Sự tác động của cầu lên giá 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 4 

Trên 

lớp 



3.2.2. Sự tác động của giá tới cầu thị 

trường 

3.2.3. Mối liên hệ giữa cầu thị trường, 

giá cả và doanh số bán 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

3.3 Hiểu biết về hành vi khách hàng 

trong định giá 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 4 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 6 (tiết 11-12)  

Chương 3: Phân tích nhu cầu thị trường và hành vi của khách hàng trong 

định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

3.3 Hiểu biết về hành vi khách hàng 

trong định giá 

3.3.1 Nhận thức về giá của khách hàng 

3.3.2. Sự sẵn lòng chi trả của khách 

hàng 

3.3.3. Giá trị cảm nhận, giá trị kinh tế 

và các yếu tố tác động đến sự nhạy cảm 

về giá của khách hàng. 

3.3.4 Tâm lý khach hàng 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 4 

Trên 

lớp 



Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

4.1. Khái quát về phân tích tài chính 

trong định giá 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 3 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 3  

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 7 (tiết 13-14)  

Chương 4: Phân tích tài chính trong định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

4.1. Khái quát về phân tích tài chính 

trong định giá 

4.1.1. Vai trò của phân tích tài chính 

trong định giá 

4.1.2. Mục đích của phân tích tài chính 

trong định gia 

4.2. Phân tích sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn 

4.2.1. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định và 

chi phí biến đổi không thay đổi 

4.2.2. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 4 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 4 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 3 

Trên 

lớp 



không thay đổi, chi phí biến đổi thay 

đổi 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

4.2.3. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định 

gia tăng, chi phí biến đổi không thay 

đổi 

4.2.4. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định 

gia tăng, chi phí biến đổi thay đổi 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 4 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 4 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 3  

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 8 (tiết 15-16)  

Chương 4: Phân tích tài chính trong định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 1 

4.2. Phân tích sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn 

4.2.3. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định 

gia tăng, chi phí biến đổi không thay 

đổi 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 4 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 4 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 3 

Trên 

lớp 



4.2.4. Thay đổi sản lượng tiêu thụ hòa 

vốn khi giá thay đổi, chi phí cố định 

gia tăng, chi phí biến đổi thay đổi 

Bài tập 1 
Làm bài tập phân tích sản lượng tiêu 

thụ hòa vốn của một Công ty 
 

Trên 

lớp 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

5.1. Khái quát chung về cạnh tranh 

bằng giá cả 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 6 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 9 (tiết 17-18)  

Chương 5: Phân tích cạnh tranh trong định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

Kiểm tra 1 
Sinh viên làm bài viết tại lớp. Nội dung 

kiểm tra do giảng viên quyết định 
  

  Lý 

thuyết 
 1 

5.1. Khái quát chung về cạnh tranh 

bằng giá cả 

5.1.1. Quan niệm về cạnh tranh và giá 

cạnh tranh 

5.1.2. Bản chất của cạnh tranh bằng giá 

cả 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 6 

Trên 

lớp 



5.1.3. Điều kiện để cạnh tranh giá có 

hiệu quả 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

5.2. Phân tích cạnh tranh trong định giá 

 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 6 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 10 (tiết 19-20)  

Chương 5: Phân tích cạnh tranh trong định giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

5.2. Phân tích cạnh tranh trong định 

giá 

5.2.1. Nhận dạng đối thủ cạnh tranh 

5.2.2. Phân tích mục tiêu và chiến lược 

của đối thủ cạnh tranh 

5.2.3. Phân tích sản phẩm, giá và chi 

phí sản xuất kinh doanh của đối thủ 

cạnh tranh 

5.2.4. Phân tích điểm mạnh, điểm yếu 

của đối thủ cạnh tranh 

5..2.5. Phân tích các phản ứng của đối 

thủ cạnh tranh 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 5 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 6 

Trên 

lớp 



Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

6.1. Quy trình chung xác định chiến 

lược giá 

- Chuẩn bị tình huống thảo luận phân 

tích cạnh tranh 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 7 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 11 (tiết 21-22)  

Chương 6: Thiết lập chiến lược giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

Thảo 

luận  
1 

Thảo luận nhóm nhỏ từ 3-5 thành viên 

về phân tích cạnh tranh cho một nhãn 

hiệu hay một thương hiệu của Công ty 

mà sinh viên biết 

 
Trên 

lớp 

  Lý 

thuyết 
 1 

6.1. Quy trình chung xác định chiến 

lược giá 

6.1.1. Thu thập dữ liệu 

6.1.2. Phân tích thông tin 

6.1.3. Thiết lập chiến lược giá 

 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 7 

Trên 

lớp 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 6 

SV tự 

bố trí 

thời 



6.2. Chiến lược giá cho sản phẩm mới 

6.3 Chiến lược giá cho sản phẩm hiện 

hành  

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 7, 8 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 12 (tiết 23-24)  

Chương 6: Thiết lập chiến lược giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 2 

6.2. Chiến lược giá cho sản phẩm 

mới 

6.2.1. Chiến lược giá hớt váng 

6.2.2. Chiến lược giá thâm nhập 

6.2.3. Chiến lược giá trung lập 

6.3 Chiến lược giá cho sản phẩm hiện 

hành  

6.3.1. Định giá theo đặc điểm của 

người mua 

6.3.2. Định giá theo khu vực địa lý 

6.3.3. Đinh giá theo thời gian mua 

6.3.4. Định giá theo số lượng mua 

6.3.5. Định giá theo gói sản phẩm 

6.3.6. Định giá cho sản phẩm phụ thêm 

6.3.7. Định giá cho sản phẩm kèm theo 

bắt buộc  

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 7, 8 

Trên 

lớp 



Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

Xác định các chiến lược giá hiện hành 

của một Công ty mà sinh viên biết/ 

hoặc Công ty do giảng viên chỉ định  

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 6 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 7,8 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 

Bài 13 (tiết 25-26)  

Chương 6: Thiết lập chiến lược giá 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

Thảo 

luận 
1 

Thảo luận nhóm từ 3-5 thành viên. Xác 

định các chiến lược giá hiện hành của 

một Công ty mà sinh viên biết/ hoặc 

Công ty do giảng viên chỉ định 

 
Trên 

lớp 

Kiểm tra 1 
Sinh viên làm bài viết tại lớp. Nội dung 

kiểm tra do giảng viên quyết định 
 

Trên 

lớp 

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

7.1. Phối hợp định giá và quyết định 

sản phẩm 

- Thảo luận: Xác định các chiến lược 

giá hiện hành của một Công ty mà sinh 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 7 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 8 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 10 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 



viên biết/ hoặc Công ty do giảng viên 

chỉ định  

 

Bài 14 (tiết 27-28)  

Chương 7: Phối hợp giá với các yếu tố marketing- mix 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 1 

7.1. Phối hợp định giá và quyết định 

sản phẩm 

7.1.1. Giá và sản phẩm 

7.1.2. Giá và sản phẩm mới 

7.2. Phối hợp định giá và quyết định 

về phân phối 

7.2.1. Lựa chọn kênh phân phối thích 

hợp 

7.2.2. Duy trì mức giá bán lại tối thiểu 

7.2.3. Hạn chế mức giá bán lại tối đa 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 7 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 8 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 10 

Trên 

lớp  

Tự 

nghiên 

cứu 

4 

* Đọc - Đọc tài liệu về nội dung bài 

học 

- Nghiên cứu trước khi lên lớp 

7.2. Phối hợp định giá và quyết định về 

phân phối 

- Chuẩn bị tình huống sự phối hợp của 

giá với 3 biến số của marekting –mix 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 7 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 8 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 10 

SV tự 

bố trí 

thời 

gian và 

địa 

điểm 



trong một thương hiệu mà sinh viên 

biết 

Bài 15 (tiết 29-30)  

Chương 7: Phối hợp giá với các yếu tố marketing- mix 

Hình 

thức tổ 

chức 

dạy học 

Số 

tiết  
Nội dung chính 

Tài liệu học tập, 

 tham khảo 

Ghi 

chú 

  Lý 

thuyết 
 1 

7.3. Phối hợp định giá với quyết định 

truyền thông hỗn hợp 

7.3.1 Định giá với quảng cáo 

7.3.2. Định giá với khuyến mại 

7.3.3. Định giá với bán hàng cá nhân 

Tài liệu học tập bắt 

buộc: Chương 7 

Tài liệu tham khảo 

số 1: Chương 8 

Tài liệu tham khảo 

số 2: Chương 10 

Trên 

lớp  

Thảo 

luận 
1 

Sự phối hợp của giá với 3 biến số của 

marekting –mix trong một thương hiệu 

mà sinh viên biết 

 
Trên 

lớp 

 

 

Ngày…..tháng …..năm 2016 

                   TRƯỞNG KHOA 

 

 

 

 

 


